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Die Hauszeitung der Deutschen Marktgilde eG

Hofmetzgerei Nies - Vom Wandel gestalten - Marktrouten fur Beschicker
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Sophia Koch gibt Einblicke in Die Deutsche Marktgilde bie-
Ich bin eigentlich ein Gro3- den kommunalen Alltag und tet Marktbeschickern ein
stadtkind, in Frankfurt am zeigt auf, wie im Zuge dessen wertvolles Angebot: die
Main aufgewachsen... Wandel aktiv gestaltet wird... Madglichkeit...
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LIEBE LESERINNEN
UND LESER

Als Berthold Stahl (als Steuer-
berater) und ich (als Unternehmens-
berater) 1985 die Genossenschaft
.DMG Marktgilde” zusammen mit
einigen Markthandlern, die insbe-
sondere in den Berufsverbanden
des Markthandels aktiv waren, aus
der Taufe gehoben haben, war die
Wochenmarktwelt noch eine ganz
andere als heute. Es gab so viele
Markthandler, dass sich vor zahl-
reichen Marktplatzen morgens
regelrechte Warteschlangen bilde-
ten, um noch einen Standplatz zu
ergattern und damit die personli-
che Existenzgrundlage zu sichern.
Ziel der Genossenschaft war es,
ihnen dabei zu helfen - zum Bei-
spiel durch die Initilerung und den
Aufbau neuer Wochenmarkte oder
dadurch, dass der ,Einzelkampfer”,
der fast jeder Markthandler war,
von burokratischen Aufgaben ent-
lastet wurde oder dass im Hinter-
grund ein ,BUro" existierte.

In betriebswirtschaftlichen Kate-
gorien ausgedruckt: Aus der Sicht
der Kommunen, die damals so gut
wie ausschlieBlich fir die Wochen-
markte zustandig waren, handelte
es sich um einen reinen ,Anbieter-
markt”. Sie konnten anbieten, was
sie wollten - die Platze waren stets
voll belegt. Oft reichte der Platz so-

2 Editorial Willkommen

gar nicht aus, um alle interessierten
Handler unterzubringen. Heute hat
sich der Markt fir Wochenmarkte
in einen reinen ,Nachfragermarkt”
gedreht. Jeder (gute) Markthandler
kann sich heute ,seinen” Marktort
und Standplatz aussuchen. Fast
alle Kommunen und inzwischen
auch zahlreiche ,private” Marktver-
anstalter - wie wir, die ,Deutsche
Marktgilde eG" - suchen hande-
ringend nach Beschickern, um auf
jedem Platz ein attraktives Angebot
fur die Marktkunden bereitzustel-
len. (Hier bietet sich die Parallele
zum Automarkt - aktuell z. B. dem
Bereich E-Autos - an: Wenn die
Autobauer nicht das anbieten, was
die Autokaufer erwarten, dann
haben sie Probleme.)

Die Ursachen fir diesen grund-
legenden Wandel sind vielfaltig
und werden inzwischen z. T. wo-
chentlich irgendwo in den Medien
aufgezahlt, wenn es um ,schlecht
laufende Wochenmarkte” oder gar
MarktschlieBungen geht: Wettbe-
werbssituation im (Lebensmittel-)
Einzelhandel, Generationenwech-
sel und fehlender Nachwuchs in
der Handlerschaft, zunehmende
Burokratie, gesellschaftlicher Wan-
del im Hinblick auf Lebensgewohn-
heiten wie Familie, Einkaufen,

Kochen, Okologie, Nachhaltigkeit.
Wenn man weiter ausholt, kdnnten
weitere gravierende Entwicklungen
der vergangenen 40 Jahre beliebig
erganzt werden, wie z. B. Handy,
Smartphone, Internet, Digitalisie-
rung, technische Entwicklung der
Verkaufsfahrzeuge mit entspre-
chenden Konsequenzen fiur Pro-
dukte oder Infrastruktur der Markt-
platze u. a. m.

In dieser Ausgabe werden die
~Meilensteine” der Entwicklung der
Deutschen Marktgilde, mit denen
wir allen diesen Entwicklungen und
den daraus erwachsenden Heraus-
forderungen flur einen kompeten-
ten und zuverlassigen Dienstleister
begegnet sind, noch einmal aufge-
zeigt. Wir sehen uns mit dem er-
reichten Stand gut gerustet fur die
Zukunft.

Der Dank der Grundergeneration
geht an die zahlreichen Mitarbei-
tenden, die an diesem Erfolg - z. T.
Uber Jahrzehnte - mitgearbeitet
haben.

Prof. Dr. Gerhard Johnson
(Stv. Vorsitzender des Aufsichtsrates)
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WOCHENMA.RKTE DER ZUKUNFT? - EINSATZ VON
DROHNEN FUR REGIONALE LEBENSMITTELVERSORGUNG

In Trieplatz, einem 80-Einwohner-
Dorf im Nordosten Brandenburgs,
wurde im Jahr 2024 ein innovati-
ves Modellprojekt namens ,Stadt-
Land-Drohne” gestartet, das die
Nahversorgung landlicher Raume
revolutionieren kdnnte.

Die eingesetzte Lieferdrohne kann
Waren bis zu 3,5 Kilogramm trans-
portieren. Sie fliegt autonom, wird
aber von einem Drohnenpiloten
aus einem Kontrollzentrum uber-
wacht. Als Landeplatz dient eine
etwa zehn Quadratmeter grolie,
eingezaunte Flache auf dem ortli-
chen Sportplatz.

Am Projekt beteiligen sich sechs
verschiedene Geschafte aus dem
zehn Kilometer entfernten Wust-
erhausen/Dosse. Kunden kdnnen
ihre Bestellungen Uber die Projekt-
Website aufgeben und erhalten die
Lieferung etwa innerhalb einer
Stunde. Das Projekt zielt besonders
auf die Versorgung von Orten wie
Trieplatz ab, wo es keine eigenen
Geschafte mehr gibt. Gerade flr

altere Menschen oder bei schwieri-
gen Wetterbedingungen konnte der
Lieferservice eine wichtige Unter-
stitzungdarstellen. Nichtzuverges-
senist die Komplexitat des Projekts,
die von technischen Herausforde-
rungen bis hin zur Einbindung der
lokalen Bevdlkerung reicht.

Die Finanzierung von knapp einer
halben Million Euro wird fast voll-
standig vom  Bundeslandwirt-
schaftsministerium getragen, mit
einem Kkleinen Eigenanteil der
Gemeinde Wusterhausen/Dosse.
Das Projekt plant, bis zu 300 Men-
schen in drei Dorfern mit vier Lie-
ferdrohnen zu versorgen.

Neben der positiven Resonanz hin-
sichtlich des zukunftsweisenden
Modells gibt es auch kritische Stim-
men: Einige Anwohner bezweifeln,
dass altere Menschen mit dem Sys-
tem zurechtkommen und sehen
einen regelmaRigen Shuttle-Bus als
sinnvollere Alternative.

Eine zentrale Frage bleibt die Wirt-
schaftlichkeit nach Ende der Test-
phase.

STADTISCHE ZUKUNFT GESTALTEN

Der Start ins neue Jahr stand ganz
im Zeichen der Bundestagswahl.
Eine Zeit gepragt von vielen Dis-
kussionen, aber auch eine Zeit der
aktiven Mitgestaltung. Der Deut-
sche Verband fur Wohnungswe-
sen, Stadtebau und Raumordnung
e. V. hat die Gelegenheit genutzt
und Fachempfehlungen fir die
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neue Bundesregierung formuliert.

Nicht nur in Wahlkampfzeiten liegt
dem Verband die Stadtentwicklung
am Herzen. Das ganze Jahr Uber
bietet er informative Veranstaltun-
gen an und macht auf interessante
Events aufmerksam wie z. B. die
Veranstaltung ,Perspektiven fur

Das Projekt ist Teil einer groRe-
ren Initiative des Bundesland-
wirtschaftsministeriums und der
EU, den unteren Luftraum bis 150
Meter fur die Nahversorgung land-
licher Rdume zu erschlieen. Der
Erfolg dieses Modellprojekts kénn-
te richtungsweisend fur die zukunf-
tige Entwicklung der landlichen
Versorgungsinfrastruktur sein. Viel-
leicht auch fir den Wochenmarkt?

Das Drohnenprojekt in Bran-
denburg zeigt eindrucksvoll, wie
moderne Technik die regionale
Lebensmittelversorgung erganzen
kann. Doch es macht auch deut-
lich, wie wichtig Wochenmarkte
als soziale Treffpunkte und Anlauf-
stellen fur frische Produkte bleiben.
Vielleicht liegt die Zukunft in einer
Kombination aus beidem: Traditio-
nelle Markte vor Ort, erganzt durch
moderne Liefermdglichkeiten, die
auch entlegene Gebiete und weni-
ger mobile Menschen erreichen.

Innenstadte und GroRBimmobilien:
Transformationen gemeinweseno-
rientiert und kooperativ gestalten”
am 24. Juni 2025. Alle Veranstal-
tungshinweise finden Sie jederzeit
unter 7 www.deutscher-ver-
band.org/service/termine.html
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1985

Griindung

Die DMG Marktgilde eG
entsteht als Zusammen-
schluss von Marktbe-
schickern, um administra-
tive Aufgaben zu biindeln
und sich gegenseitig zu
unterstitzen - daraus
entwickelt sich ein profes-
sioneller Dienstleister flr
Wochenmarkte.

@
2017

Niederlassung Kéln
Die Niederlassung des
Sektors KoIn erganzt
unser Netzwerk. Mit ihr
erfolgt auch die Ver-
anstaltung der Wochen-
markte der Stadt
Leverkusen.

ProWo und SumUp
Grundung der

ProWo GmbH -
Managementldsungen
fur Wochenmarkte
und Kooperation mit
der Firma SumUp zur
Forderung des bar-
geldlosen Zahlungs-
verkehrs.

4 Entwicklung
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Ein Streifzug durch vier Jahrzehnte voller

Limbach-Oberfrohna
Unmittelbar nach dem Mauerfall
erweiterten wir unser Tatigkeits-
gebiet in die ,Neuen Bundeslan-
der” - mit einer eigenen Nieder-
lassung in Limbach-Oberfrohna
(bis 2013, heute Dresden).

@ 1989/90

Niederlassung
Berlin kommt
dazu.

2014

@ 2019

Einflhrung einer digitalen
App zur Marktverwaltung -
ein weiterer grofBer Schritt in
Richtung Digitalisierung.

Neue Generation
Die ,Grindergeneration” der Marktgilde
Ubergibt die Geschaftsfuhrung an die
nachste Generation: Sebastian Stahl (l.)
und Ingo Johnson (r.).

2020

Meilensteine und Marktgeschichten

Marktmeister-
Schulungen

ab 1993

Eigene Wochenmarktordnung
Veroffentlichung der ersten Auf-
lage unserer eigenen Wochen-

marktordnung, die bis heute als

Qualitatsrichtlinie dient.

Durchfuhrung aller stad-
tischen Wochenmarkte
der Landeshauptstadt
Dresden.

1995 @

2012 @

@ 2022

Einfiihrung des
Beschickerportals
Unser digitales
Beschickerportal
ermoglicht indivi-
duellen Self-Service
fur die Beschicker.
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1997

Ein bedeutendes Jahr
Wir veroffentlichten die erste
Ausgabe unserer Hauszei-
tung ,Der Wochenmarkt” und
gingen mit unserer Website
www.marktgilde.de online.

@ 2003

Neue Niederlassungen
in Hille (heute Hannover)
und Bad Orb erweitern
unser Netzwerk.

Griindung von ImoHa
Grdndung unserer Tochter-
gesellschaft ImoHa - An-Institut
zur Erforschung und Férderung
des mobilen Handels GmbH an
der Hochschule Harz.

@ 2001
@ 2011

Niederlassung
Geretsried betreut
unsere stiddeut-
schen Marktorte.

®
2009

Offizielle
Namensdnderung in
Deutsche Marktgilde eG.

Veranstaltung des
taglich stattfindenden
zentralen Wochen-
marktes der Bundes-
stadt Bonn vor dem
Alten Rathaus.

2008 @

IM:

/0

arketip,
9 fiir Wache,-,,na,

Griindung von Emma

Einflhrung unserer
beliebten Mehrweg-

Wochenmarkttaschen.

1A

Grundung der Tochtergesell- <

schaft EMMA - Marketing fur

Wochenmarkte GmbH, um neue
Marketingstrategien fur unsere
Markte zu entwickeln.

2010

@ 2011

2023

Uberarbeitung des Corporate Designs
Neuer Markenauftritt fur die Deutsche
Marktgilde und
,Treffpunkt Wochenmarkt".

+ Ubernahme aller Wochenmaérkte der Stadt Bochum
sowie Griindung der dortigen Niederlassung

* Grundung der Marktgilde Events UG - der Veran-
stalter fur Spezial- und Flohmarkte in ganz Deutsch-
land

* Relaunch unserer Unternehmenswebsite
www.marktgilde.de, sowie umfassender Ausbau
des Social Media Auftrittes auf Instagram und
Facebook fur Deutsche Marktgilde und Treffpunkt
Wochenmarkt

2024
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WIR STELLEN VOR

HOFMETZGEREI NIES - VOM STADTKIND ZUM REGIONALHELD

b
Herr Nies, wie ist die Idee zur
Grundung der Hofmetzgerei ent-
standen?

Ich bin eigentlich ein GroRstadt-
kind, in Frankfurt am Main aufge-
wachsen. Aber schon als Kind habe
ich durch meinen Opa und meinen
Cousin viel Zeit in der Natur und
in Schlachtereien verbracht. Mein
Opa hatte ein Ferienhaus im Baye-
rischen Wald, dort habe ich meine
Liebe zur Region und zum Hand-
werk entdeckt. Nach meiner Ausbil-
dung und mehreren Jahren Berufs-
erfahrung wollte ich mein eigenes
Ding machen, meine eigene Vision
umsetzen. So entstand die Hof-
metzgerei Nies.

Ich liebe es, mit hochwertigen
Lebensmitteln zu arbeiten, etwas
Eigenes zu erschaffen und Men-
schen mit ehrlichen, guten Pro-
dukten zu versorgen. Mein Slogan
auf Instagram (@stefan.nies.520)
LButcher is my life” trifft es einfach
perfekt.

6 Wir stellen vor

Regionalitat und
Nachhaltigkeit  sind
Schlagworte, die oft
genannt werden. Was
bedeuten sie konkret
fur lhre Arbeit?

Ich kenne jeden einzel-
nen Betrieb, von dem
unsere geschlachteten
Tiere stammen. Das
sind uber 135 land-
wirtschaftliche Betrie-
be im Allgau, und ich kenne alle
Landwirte personlich. Wir starken
damit die heimischen Produkte
aus dem Allgdu. Denn was ware
das Allgdu ohne Kuhe? Landwirt-
schaft und Metzgerei gehen Hand
in Hand. Die Menschen schatzen
echte Regionalitat. Wir sind ein ech-
ter Handwerksbetrieb, der fir den
Alltag produziert - etwa 65 bis 70
Wurstsorten. Es geht uns nicht um
unnotigen Schnickschnack oder
die verrucktesten Rezepte, son-
dern um die beliebten Klassiker in
besonders hochwertiger Qualitat.
Aullerdem versuchen wir, so viel
vom Tier zu verwerten wie maglich.

Stressarme Schlachtung ist Ihnen
ein grol3es Anliegen. Kénnen Sie
uns mehr dazu erzahlen und wie
dies die Qualitat beeinflusst?

Eigenes Schlachten ist in vielen
Betrieben leider nicht mehr gan-
gig, weil es kosten- und zeitintensiv
ist. Aber fUr uns ist es essenziell.
Wir wollen dem Tier in die Augen
schauen und es anstandig ver-
abschieden. Die Qualitat unseres
Betriebes fangt bei der Schlach-

tung an. Wir behalten damit die
komplette Kontrolle und sind nicht
auf GroRlieferanten und Schlacht-
hofe angewiesen. Wir setzen auf
Weideschuss oder den klassischen
Bolzenschuss direkt auf dem Hof.
So vermeiden wir lange Transport-
wege und unndtigen Stress fur die
Tiere. Wir schlachten Rind, Kalb,
Schaf und Ziege. Eine respektvolle
Schlachtung ist nicht nur ethisch
wichtig, sondern verbessert auch
die Fleischqualitéat enorm. Das
spurt und schmeckt man einfach.
Zur Notschlachtung rucken wir
mit Hangern aus, wenn Tiere akut
verletzt sind, zum Beispiel einen
gebrochenen Fuld haben. Mit Son-
dergenehmigung kdnnen wir diese
Tiere EU-konform schlachten.
AuRBerdem bieten wir Lohnschlach-
tung an: Die Bauern geben ihre
Rinder ab, wir schlachten vor Ort
im EU-zertifizierten Schlachtbe-
trieb und unterstitzen so den
Hofverkauf. Die Bauern brauchen
Ansprechpartner wie uns, um die
landwirtschaftlichen Betriebe im
Allgau zu erhalten.

Wie reagieren die Gaste auf den
Wochenmarkten auf lhr Angebot?
Sehr gut! Die Wochenmarkte
haben eine enorme Bedeutung fir
unseren Vertrieb. Wir sind auf vier
Markten vertreten, der weiteste
ist knapp eine Stunde entfernt. So
kénnen wir mobil sein und Leute
bestlicken, die vor Ort keinen Metz-
ger haben. Die Kundschaft gibt
dir so viel zurick, findet es toll,
wenn du vom Betrieb erzahlst.
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Die Menschen auf dem Markt
kommen gern mit uns ins
Gesprach und freuen sich, dass wir
da sind. Sie wollen wissen, wo die
Tiere herkommen. Am Marktstand
kann ich das Fleisch zeigen und
ehrlich sagen: ,Das Rind habe ich
selbst geschlachtet, null Komma
null Transport!” Manche Kunden
fragen direkt nach dem Tier, und
die, die es nicht tun, klare ich direkt
am Markt auf. Ich kommuniziere
authentisch, dass Schlachten dazu-
gehért und man sich dessen
bewusst sein muss. Dabei begeg-
net mir keine Gegenwehr, sondern
Zuspruch. Die Menschen mochten
wissen, wo ihr Essen herkommt.
Veganer wissen auch, woher ihr
Gemuse und Co. kommen und
Fleischesser sollen das ebenso
wissen - umso wichtiger, wenn es
um ein Tier geht! Die Menschen
haben keine Lust mehr auf
Skandale oder unwurdige
Tiertransporte.

Wie wiirden Sie die Atmo-
sphare in lhrem Betrieb
beschreiben?

Loyalitdt und Respekt spie-
len eine grolRe Rolle bei
uns. Wir haben einen un-

Nr. 84 // 2025

© Hofmetzgerei Nies

.

© Hofmetzgerei Nies

glaublichen Zu-
sammenhalt
und vor allem:

SpalR  bei der
Arbeit! Wir lie-
ben, was wir

tun. Oft hodren
wir Musik wah-
rend der Arbeit,
der Umgang st

freundschaftlich. Wir gehen
sogar gemeinsam auf Festivals.
Meine besten Freunde sind meine
Mitarbeiter - das ist nicht nur ein
Job, das ist unser Leben! Friher
war ich eine One-Man-Show, jetzt
haben wir drei Festangestellte,
Gesellen und mehrere Aushilfen
und Marktfahrer. Wir brauchen
dringend mehr Platz far mehr
Leute, deswegen wollen wir bald
bauen.

Welche Zukunftsplane haben Sie
konkret und was steckt hinter
dem Bauvorhaben?

Wir wollen unseren Betrieb aus-
bauen und einen Schulungsraum
far Kinder und Jugendliche schaf-
fen. Es geht um Aufklarung, Nach-
wuchsforderung und darum zu
zeigen, dass Handwerk cool ist!
Gegenuber unseres Pachtbetriebs
ist ein Laufstall mit 130 Rindern
und ein Ferienbauernhof. Die
Kinder von gegenuber durfen
zu uns in die Metzgerei kom-
men, zuschauen und zum
Beispiel  auch

marktgilde.de

mal eine Niere anfassen. Sie sind
total neugierig und begeistert
davon! Ich fand das selbst als Kind
schon spannend.

Was bedeutet das Allgau fur Sie
personlich und wie schaffen Sie
den Ausgleich zu lhrem anstren-
genden Beruf?

Ich liebe meine Region! Es sind die
kleinen Momente im Alltag: Ganz
frih morgens auf den Beinen sein,
den Sonnenaufgang sehen, die
frische Luft, die Ruhe, den Blick auf
die Berge genielBen. Ich denke mir
immer wieder, wenn ich zu den
Hoéfen fahre und links die Berge
neben mir sehe: Ist doch toll, dass
ich hier leben kann - was fiUr eine
Lebensqualitat!

Die Selbststandigkeit mit dem
Leben in dieser Region zu ver-
binden, ist so viel wert. Es ist kein
8-Stunden-, sondern eher ein
12-Stunden-Job - aber die Energie
ist da, wenn du liebst, was du tust.
In meiner Freizeit gehe ich zusatz-
lich trainieren, mache Kraftsport,
boxe. Ich fordere mich gerne, brau-
che die Bewegung. Das geht alles,
wenn du dein Ding gerne machst.
Denn ehrlich: Das Leben ist zu kurz,
um nur auf dem Sofa zu chillen. Ein
Sinn im Alltag ist wichtig.
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NACHFOLGE AUF DEM
WOCHENMARKT

Die Deutsche Marktgilde ist seit vier Jahrzehn-
ten als Veranstalterin auf Wochenmarkten
zu finden - viele Beschicker noch viel langer!
In den zahlreichen traditionellen Familien-
unternehmen stehen heute oft die Urenkel
der Grinder und fuhren die Geschéafte fort. In
anderen Fallen werden die Marktgeschaf-
te z. B. von ehemaligen Verkauferinnen oder
Verkaufern als Nachfolger betrieben. Wer schon
als Kind mit seinen Eltern oder GroReltern den
Wochenmarkt besuchen durfte, sucht heu-
te die gleichen Stande auf und trifft dort die

Gesichter von damals oder sogar einen Nach-
folger. Doch einen Nachfolger fir den mit viel
Engagement und Ausdauer aufgebauten
Betrieb zu finden und die Liicke auf dem Markt
zu schliel3en, ist heute nicht mehr so einfach.
Die folgenden drei Beispiele zeigen, wie der
Markt weiterleben kann und die nachste Gene-
ration ihren Platz im Markt findet. Wir danken
allen langjahrigen Marktbeschickern, dass sie
seit Jahren Wind und Wetter trotzen und mit
Leidenschaft ihre Region fur viele Generationen
erlebbar machen.

GARTENBAU HAUPTMANN -
FAMILIENBETRIEB IN NACHSTER GENERATION

Der traditionsreiche Gartenbaubetrieb Haupt-
mann in Dresden-Briesnitz vollzieht einen
Generationenwechsel: Nach 35 Jahren tbergibt
Bernd Hauptmann (67) den seit 1899 bestehen-
den Familienbetrieb an seinen Sohn Jens. Als
einer von nur noch zehn verbliebenen Garten-
baubetrieben in der Region ist die Ubergabe
in vierter Generation eine Besonderheit.

Auf zwei Hektar kultiviert der Betrieb Uber
15 Gemusesorten und 20 Schnittblumenarten,
die hauptsachlich per Hand geerntet werden.
Die Hauptmanns beliefern den lokalen Einzel-
handel und sind auf dem Lingnermarkt prasent.

Nicht nur der Absatzmarkt, sondern auch der
Anbau und die notwendigen Anpassungen

Jens Hauptmann
im Familienbetrieb

Wir stellen vor

an den Klimawandel sind ein Thema fur die
nachste Generation. Herausforderungen, die
gemeistert werden wollen, damit auch zukinf-
tige Generationen die Mdglichkeit haben, den
Betrieb weiterzufihren.
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BEKANNTER PLATZ -
NEUER ANBIETER
VERABSCHIEDUNG VON
FRANK LENHARDT

Nach Uber 30 Jahren war der Gartner Frank
Lehnhardt am 21. Dezember 2024 zum letzten
Mal mit seinem Marktstand auf dem Schiller-
platz in Dresden. Jahrzehntelang hat er mit
einem tollen Angebot den Wochenmarkt berei-
chert. Nun verabschiedet er sich in den wohl-
verdienten Ruhestand. Wir wiinschen ihm von
Herzen alles Gute.

Naturlich bleibt der Platz nicht leer. Die Nieder-
lassungsleitung, Frau Megyesi-Lukal3, konnte
Gartenbau Hecht fur den tollen Schillerplatz
begeistern. Seit Januar 2025 hat Gartenbau
Hecht den Marktstand Ubernommen und wird
mit einem ebenso breiten und frischen Ange-
bot die Marktkunden begeistern. Spezialisiert
hat sich die Familie Hecht auf die Tomatenzucht.
Die Vielfalt ist Uberwaltigend.
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GLEICHER STAND -
NEUE GESICHTER
UBERNAHME
MARKTSTAND KLAUS
THORMAHLEN

28 Jahre lang sorgte Klaus Thorméahlen auf dem
Wochenmarkt in Wildeshausen fur die per-
sonliche Note beim Einkauf. Mit dem Jahres-
wechsel hield es auch fur ihn, in den wohlver-
dienten Ruhestand zu gehen und den Staffel-
stab an die jungere Generation weiterzugeben.
Hamza Amadi heiRRt der neue Ansprechpartner
am Stand.

Auf dem GroBmarkt, wo Herr Amadi als Verkaufer
tatig war, entstand der Kontakt - und auch die
Idee, das Geschaft zu Ubernehmen. In diesem
Jahr wurde die Idee in die Tat umgesetzt, und
so erfreut er nun die Wildeshduser mit Obst
und Gemuse in gewohnter Qualitat. Auf ein
vertrautes Gesicht hinter dem Stand mussen
die Marktbesucher nicht verzichten, denn

Fatima Pereira, die Teil des Verkaufsteams
war, bleibt der treuen Kundschaft erhalten und
begrul3t sie weiterhin mit einem Lacheln am
Stand.
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WANDEL GESTALTEN - WIE MACHT DAS EIGENTLICH
SPREMBERG, DIE PERLE DER LAUSITZ?

Sophia Koch (Sachgebietsleiterin
Ordnungsangelegenheiten bei der
Stadt Spremberg/Grodk) gibt Ein-
blicke in den kommunalen Alltag
und zeigt auf, wie im Zuge dessen
Wandel aktiv gestaltet wird.

Wofir steht die Stadt Spremberg
aus lhrer Sicht?
Spremberg/Grodk, auch als ,Per-
le der Lausitz” bekannt, ist eine
malerische Kleinstadt in Sud-
brandenburg, die fur ihre lan-
ge Geschichte in der Textil- und
Braunkohleindustrie bekannt ist.
Spremberg/Grodk glanzt neben
den zahlreichen Freizeit- und Out-
door-Aktivitaten auch mit einem
vielfaltigen kulturellen und sozialen
Angebot fur Jung und Alt.

Der derzeit stattfindende Wandel
in unserer Stadt und auch in der
gesamten Region der Lausitz,
bedingt durch den schrittweisen
Rickzug aus der Braunkohle-
industrie, zwingt Spremberg/Grodk
formlich zu einer wirtschaftlichen
Neuorientierung. Diese umfasst
die Forderung von Innovationen
und der Ansiedlung neuer Unter-
nehmen, insbesondere in den
Bereichen erneuerbare Energien,
Dienstleistungen und Techno-
logie. DarUber hinaus wird auch
die Entwicklung der sozialen und
wirtschaftlichen Infrastruktur und
die damit einhergehende Verbes-
serung der Lebensqualitat in der
Stadt vorangetrieben, um sowohl
Einwohner, Touristen als auch
potenzielle Investoren anzuziehen.
Die Chancen des Strukturwandels
mussen genutzt werden und das
kann nur mit starken, verlassli-
chen Partnern gemeistert werden.

10 Wir stellen vor

Gemeinsam eben, Hand in Hand.
Zukunftssicherheit steht ganz oben
auf der Liste.

Sicher kann man es nicht Allen
recht machen, aber wir geben
jeden Tag unser Bestes, um das
Beste aus Spremberg/Grodk her-
auszuholen.

Nicht umsonst lautet unser Slogan:
JStark - starker - gemeinsam fur
Spremberg”.

Welche Position haben Sie inne/
Was ist Ihr Aufgabengebiet?

Ich bin seit Oktober 2022 als Sach-
gebietsleiterin  fir den Bereich
Ordnungsangelegenheiten bei der
Stadt Spremberg/Grodk beschaf-
tigt. Mein tagliches Arbeitsspekt-
rum ist sehr breit gefachert und
vielfaltig, was mir grolle Freude
bereitet, mich aber auch so man-
ches Mal vor verschieden grolRe
Herausforderungen stellt.

Mein Tatigkeitsfeld umfasst die
Bereiche Gewerbeangelegenhei-
ten, die Zentrale Bul3geldstelle,
den Stadtordnungsdienst und den
Bereich allgemeine Ordnungsan-
gelegenheiten. Hier ist auch der

Aufgabenbereich ,Wochenmarkt"
angegliedert.
Im Jahr 2002 hat die Stadt

Spremberg/Grodk die Betreibung
des Wochenmarktes aus den eigenen
Handen gegeben und privatisiert.
Ziel ist es, den Spremberger Bur-
gern einen qualitativ hochwertigen
und vor allem regelmaRig statt-
findenden Wochenmarkt zu bieten.
Mit der Gewinnung der Deutschen
Marktgilde eG hat die Stadt Sprem-
berg/Grodk einen Uberaus zuver-
l[assigen und engagierten Betreiber
gewonnen.

Wie werden Innenstadte aus lhrer
Sicht wieder attraktiver? Welche
MaBnahmen unternimmt die
Stadt Spremberg/Grodk diesbe-
zuglich?

Um Innenstadte wieder attrakti-
ver zu gestalten, gibt es mehre-
re Ansatze, die es in Betracht zu
ziehen gilt. Da fallen mir gleiche
mehrere Faktoren ein, die nur im
Einklang miteinander zielfihrend
sind. Hierzu zahlen unter ande-
rem die Verbesserung der Infra-
struktur, einschlieBlich 6ffentlicher
Verkehrsmittel und ein gut ausge-
bautes Rad- und Wanderwegenetz.
Das gibt es in Spremberg/Grodk
schon.

Grunanlagen und Parks erhéhen
die Aufenthaltsqualitdt und schaf-
fen Raum fur Erholung. Der inner-
stadtisch gelegene ,Landschafts-
park Georgenberg” mit seinen
Bestandteilen Stadtpark, Festplatz,
Schwanenteich und den ho-
hen Hangen ist ein grolRes
grines Ensemble mit
zahlreichen touris-
tischen und
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kulturellen Installationen. Hierzu
gehoren der Bismarckturm, die
Freilichtbuhne, mehrere Aussichts-
punkte, aber auch verschiedenste
Denkmalanlagen.

Eine gute Mischung aus Einzelhan-
del, Gastronomie, Kultur und Frei-
zeitmoglichkeiten férdern ebenso
die Belebung der Innenstadt, wie
regelmalige Events, Veranstaltun-
gen und Markte. An dieser Stelle
mochte ich unser wunderbares
LSpremberger Heimatfest” erwah-
nen, dass jedes Jahr mehrere Tau-
send Besucher in unsere Stadt
lockt.

Immer wichtiger werden auch
Themen wie Nachhaltigkeit, Um-
weltfreundlichkeit und E-Mobilitat.
Um auch die Spremberger Burger
in Planungs- und Entwicklungspro-
zesse mit einzubeziehen gibt es seit
2023 den sogenannten ,Blrger-
haushalt”. Hier kénnen sich Bur-
gerinnen und Burger aktiv an der
Entwicklung der gesamten Stadt
beteiligen und ihr eigenes, direk-
tes Wohn- und Lebensumfeld mit-
gestalten. Individuelle Bedurfnisse
und Wunsche werden erfasst und
tragen dazu bei, Spremberg/Grodk
noch lebendiger und einladender
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zu gestalten. FUr die Umsetzung
verschiedenster MalRnahmen ste-
hen auch in diesem Jahr wieder
50.000 € zur VerflUgung. Das ist
Klasse.

Kommen Sie also nach Spremberg/
Grodk und Uberzeugen Sie sich
selbst. Sie sind herzlich eingeladen.

Warum sehen Sie den Wochen-
markt als wichtigen Baustein an?
Das ist ganz einfach zu beantwor-
ten: Der Wochenmarkt ist ein wich-
tiges Bindeglied unserer Gesell-
schaft. Er ist ein Ort sozialer und
kultureller Interaktion, er bietet
Raum fUr Begegnung, Menschen
kommen zusammen und tauschen
sich aus. Er starkt ganz einfach das
Gemeinschaftsgefiihl und vereint
Generationen.

Der Wochenmarkt fordert lokale
Landwirte und Produzenten, was
wiederum die regionale Wirtschaft
starkt und die Abhangigkeit von
groBen Supermarktketten verrin-
gert. Die angebotenen Produkte
sind frisch und qualitativ hoch-
wertig. FUr gesundheitsbewusste
Verbraucher ein richtiges Paradies.
Nachhaltigkeit und Saisonalitat
nehmen beim Besuch des Wochen-
marktes eine zunehmende Rolle
ein und dennoch ist der Wochen-
markt kein Selbstlaufer. Auch Wo-
chenmarktbetreiber wie die Deut-
sche Marktgilde eG, kommen nicht

marktgilde.de

mehr drum herum, sich sozialer
Medien und anderer Werbepartner
zu bedienen, um die Existenz des
Wochenmarktes weiter gewahr-
leisten zu koénnen. Daflr ist die
Zeit einfach viel zu schnelllebig. Ich
stehe der ganzen Entwicklung aber
positiv gegenlber.

Was den Spremberger Wochen-
markt angeht, kann ich von der
Marktplatzrallye zum Fruhlingsfest
erzahlen, die wirklich sehr gut von
der Kundschaft angenommen wur-
de. Das Pilotprojekt ,Marktbus”,
der altere Menschen aus umlie-
genden Dorfern kostenglnstig in
die Innenstadt bringen sollte, ist
leider nicht so gut angenommen
worden. Sicher auch eine Frage der
Gewohnung. Wir alle sind Gewohn-
heitstiere und deswegen kénnen
und wollen wir nicht auf unseren
Wochenmarkt verzichten.

Was ist lhr personliches Lieblings-
marktprodukt oder lhr liebster
Marktmoment?

Da kann ich mich gar nicht ent-
scheiden. Ich liebe die frischen
Oliven und Brotaufstriche vom
Feinkosthandel Mestan, bin aber
auch fur ein leckeres Stuck Rau-
cherlachs aus dem Verkaufswagen
von Markus Fiedler zu haben. Und
jetzt, wo der Fruhling an die Tur
klopft, kaufe ich mir gerne einen
Straul3 mit bunten Blumen vom
Blumenhandel Cora.

Wir stellen vor 11
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JESSICA LIEBIG -
EMMA MARKETING

Im September 2024 startete die in Berlin behei-
matete Jessica Liebig ihre Reise bei der Markt-
gilde Tochter EMMA - Marketing fur Wochen-
markte. Sie vervollstandigt das Marketingteam
rund um Marie-Theres Schattauer und Romina
Zoe Lang. Geboren im landlichen Brandenburg,
kennt sie sowohl das Leben in der Stadt als auch
auf dem Land und schatzt beide Welten.

Regionale Lebensmittel und nachhaltige,
gesunde Erndhrung sind fur sie nicht nur Schlag-
worte, sondern eine Herzensangelegenheit. Als
Wochenmarktbegeisterte kennt sie die Kun-
denseite sehr gut und lasst diese Erfahrungen
in ihre tagliche Arbeit einflieBen. Mit dem
Verfassen von Pressemitteilungen, der Kontakt-
pflege zu Pressevertretern, dem Newsletter-
Management und Kooperationen vertritt sie
die Anliegen der Wochenmarkte und der Deut-
schen Marktgilde nach aul3en.

JIch freue mich darauf, mein Marketingwissen
in die Welt der Wochenmarkte einflieRen zu

Wir stellen vor

Jessica Liebig
beim Marktbesuch
in Bochum Weitmar Mitte

lassen und sie als Orte lebendiger Regionalitat
und hochwertiger Lebensmittel noch sichtbarer
zu machen. Wochenmarkte haben ein enor-
mes Potenzial, die Wertschatzung fur naturliche
Lebensmittel, die Region und die Menschen
hinter den Produkten zu starken. Sie férdern
Begegnung im Alltag und bringen mehr Authen-
tizitat - in das Miteinander, den Einkauf und
letztlich auf den Teller.”

&', [&]

k

O

Weitere Informationen zum Marketing
fur Wochenmarkte und zur Arbeit der
Deutschen Marktgilde finden Sie auch
jederzeit unter www.marktgilde.de.
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HAND IN HAND FUR DEN
WOCHENMARKT

Haufige Fragen zum Start der Zusammenarbeit und unsere Antworten

Wie arbeitet die Deutsche Markt-
gilde?

Wir verfolgen einen neutralen und
unabhangigen Ansatz. Wir sind ledig-
lich dem Wochenmarkt als Ganzes
und der Kommune gegenuber ver-
pflichtet.

Die bisherigen Marktbeschicker sind
weiterhin willkommen. Fehlende
Sortimente kdnnen wir dank unseres
Netzwerks oft hinzufigen. Wir verfu-
gen Uber die notwendigen Kontakt-
daten, um mit lokalen Beschickern/
Verkaufspersonal direkt in Kontakt
treten zu kdnnen. Zudem stellen wir
eine ortskundige Marktleitung ein,
die den Markt vor Ort aktiv betreut.

Unsere Arbeit ist sowohl dezentral
als auch regional aufgestellt: Sechs
Niederlassungen bundesweit stehen
far Sie bereit - ein Ubergeordneter
Ansprechpartner ist immer in lhrer
Nahe.

Wir betrachten die Wochenmarkte
stets als Einheit und Gbernehmen
bei Bedarf gerne die Organisation
weiterer Stadtteilmarkte. So stellen
wir einen harmonischen Gesamt-

auftritt sicher, von dem alle Markte
profitieren.

Bekommt die Kommune eine feste
Miete?

Eine finanzielle Beteiligung der Kom-
mune anden Einnahmenkanni.d.R.
erstnach einer gewissen ,Probezeit”
kalkuliert und festgelegt werden.
Wochenmarkte sind heutzutage
keine Selbstlaufer mehr und
bedirfen neben einem hohen
Verwaltungsaufwand an Personal
und Technik auch eines gezielten
Marketings.

In vielen stadtischen Haushalten
wird der Betrieb der Wochenmarkte
deshalb bereits subventioniert. Das
wulrde durch unsere Unterstitzung
entfallen. Und nicht nur das: mitden
JJreffpunktseiten” zu jedem Markt-
tag im Internet bieten wir einen
(unberechneten) Marketingwert, der
bei Fremdvergabe im funfstelligen
Eurobereich proJahr anzusiedelnist.
Wenn alle wirtschaftlichen Eckdaten
(durchschnittliche Anzahl Beschicker
pro Markttag, Anzahl der Markttage,
Nebenkosten flur Stromversorgung

oder Platzreinigung usw.) feststehen,
kann zusatzlich zu unseren elemen-
taren Leistungen Uber eine ,Platz-
miete” oder ,Konzesssionsabgabe”
verhandelt werden.

Wie sieht die Vertragsgestaltung
mit der Kommune aus?

Die Zusammenarbeit mit der Deut-
schen Marktgilde bietet Ihnen
vielfaltige Moglichkeiten. Von der
kompletten Ubernahme bis hin
zur anteiligen Organisation (z. B.
nur Verwaltung ohne Marketing-
malnahmen). Dies geschieht nach
Absprache mit vertraglicher Ver-
einbarung oder nach ordnungsbe-
hordlicher Festsetzung. Erganzend
gelten unsere Markt- und Entgelt-
ordnungen.

Muss die Kommune weiter auf
dem Markt prasent sein?

Durch die ortliche Marktleitung
ist die komplette Organisation am
Markttag abgedeckt. Diese reicht
von der Prifung des Marktplatzes
Uber die Zuteilung der Standplatze
bis hin zur Abrechnung der Stand-
gelder mittels unserer eigenen
Marktverwaltungsapp.

War dieser Artikel fiir Sie hilfreich?

Stimmen Sie unkompliziert ab mit Ja oder Nein.
Einfach QR-Code scannen oder Link eingeben

und Gewinn sichern.

https://t1p.de/der-wochenmarkt
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MARKTROUTEN FUR BESCHICKER

Eine gefiillte Woche. Ein Ansprechpartner.

Die Deutsche Marktgilde bietet Marktbe-
schickern ein wertvolles Angebot: die Mdglich-
keit, eine komplette Marktwoche zu planen.

Sie sind Existenzgrinder und wollen durchstar-
ten? Sie suchen neue Markte? Sie haben Kapa-
zitaten frei?

Dann nehmen Sie Kontakt mit unserer regional
zustandigen Niederlassung auf, wir planen ge-
meinsam die fUr Sie optimale Marktwoche. Nach-
folgend finden Sie einige Beispiele aus unseren
Niederlassungen. Viele weitere Alternativen sind
- abhangig vom Standort lhres Unternehmens
und Ihrem Aktionsradius - naturlich moglich.

Oberursel
Bad Vilbel [sa L)
Nordw. ?;nmir m m @ Waldkraiburg
RIgesizentru Miinchen Poing
Franl\ljlfqrt Osterreich
amiain Hanau m a
Pullach
D
[ Di ] @ Obertshausen _\e@eee
pughafen Do | sa | @ Heusenstamm Rosenheim e
Dreieich .. pach Bad Tolz
Tegernsee Ruhpolding
Region Frankfurt Region Munchen/Berchtesgadener Land
Langenhagen Groﬁfﬁg
o @ [ Mi
58\ Burgdorf o
Wur?torf Hannover Lehrte Radeburg
o o9
Sehnde Meien Coswig
mBa ? - Radebeul
arsinghausen Pattensen @ m
KoénigstralRe
- m @ Dresden
ossen Lingnerallee
Region Hannover Region Dresden
@ m @ m Vetschau/
Monheim @ (i | tuckau STpIEEElE Cottbus
Leverkusen
Bergheim Bergisch
B @ Gladbach
Koln
Frechen @ [ Do |
Kerpen i ROsrath F— @ ? B
Insterwalde
GroRraschen @ m
Spremberg
Senftenberg
[ i
B?\n Hoyerswerda

Region KéIn/Bonn
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UNSERE NEUEN MARKTE

Eine Marktibernahme zum Jahreswechsel
erfordert eine gute Organisation und voraus-
schauendes Handeln schon lange vor der Vor-
weihnachtszeit. Diese wurde gut genutzt, um
die neu gewonnenen Markte zu sichten und
mit den Beschickern Kontakt aufzunehmen. Die
Niederlassungsleiter legen grofRen Wert auf die
persdnliche Vorstellung und Klarung offener
Fragen, damit das Marktgeschehen fur die
bestehenden Beschicker reibungslos weiter-
laufen kann.

In diesem Jahr betraf dies Pulheim und Bad
Nauheim. Die Stadt Pulheim, mit rund 55.000
Einwohnern, liegt im Rhein-Erft-Kreis, westlich
von Koéln, und wird von unserer Niederlassung
Koln betreut.

Bad Nauheim ist eine traditionsreiche Kurstadt
in der Wetterau nérdlich von Frankfurt am Main,
die besonders fir ihre Jugendstil-Bauwerke und
historischen Kureinrichtungen bekannt ist und
32.000 Menschen beheimatet. Ein echter Zuge-
winn der Niederlassung Bad Orb.

PULHEIM

Start:
Marktplatze:

1.Januar 2025

Pulheim - Innenstadt
Brauweiler - Vor der Abtei
Stommeln - Marktplatz
Sinnersdorf - Dorfplatz

Markttage: Dienstag, Donnerstag,
Freitag, Samstag

Marktzeiten: 8 bis 13 Uhr

Sortiment: Gemischt

Kontakt: Martin Rosmiarek

Niederlassung Kéln
0160 92620559
m.rosmiarek@marktgilde.de
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Im Sinne der Weiterentwicklung der Markte
wurden unmittelbar MalBnahmen zur Optimie-
rung ergriffen. So konnte z. B. die nicht optima-
le Toilettensituation in Pulheim mit Hilfe orts-
ansassiger Backereien geldst werden. Auch der
frei gewordene Platz des Fischhandlers konnte
gleich zu Beginn des Jahres mit dem Kettwiger
Fischhaus wieder besetzt werden, sodass keine
Licke im Sortiment entstand.

Um eine kontinuierliche Betreuung der Markte vor
Ort zu gewahrleisten, wird als eine der ersten
Malinahmen eine Marktleitung gesucht und
eingearbeitet. Die Betreuung bis deren Einar-
beitung wurde durch die zustandigen Nieder-
lassungsleiter sichergestellt.

BAD NAUHEIM

Start: 1.Januar 2025
Marktplatz: ~ Bad Nauheim - Fullgangerzone
Markttage: Dienstag, Freitag

Di. 12 bis 18 Uhr

Fr. 8 bis 13 Uhr
Gruner Markt

Peter Keil
Niederlassung Bad Orb
0151 12136580
p.keil@marktgilde.de

Marktzeiten:

Sortiment:
Kontakt:

Unsere neuen Markte
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WOCHENMARKT IN AKTION

Leider kam die urspringliche Wochenmarkt-
atmosphare aber auch dort nicht auf, und gut
zwei Jahre lang musste der GemUsestand Ewald
allein die Stellung halten.
Wenig spater konnte die Deutsche Marktgilde
1996 den Markt jedoch wiederbeleben und ist
seitdem feste Organisatorin. Der Dreieicher
Wochenmarkt legte somit eine spannende
Reise voller Héhen und Tiefen zurtck und etab-
lierte sich wieder erfolgreich als Anlaufstelle flr
regionale Produkte.
Im September konnten sich die Marktbesucher
: Uber attraktive Jubilaumsaktionen der Markt-
s i g Jahren: Rosel und ~ beschicker freuen. So hatte Ewalds Frisch-
o : Werner Ewald von ,Ewalds gemuise ein ganz besonderes Angebot im
: Frischgemuse” beraten ihre  Gepéck: ,Kartoffeln zum Preis von damals". Die
Kundschaft  peytsche Marktgilde verteilte Markttaschen fir
den nachhaltigen Einkauf, und bei leckerem
Kuchen konnte man sich Uber Gestern und

45 JAH RE WOCHEN- Heute austauschen.
MARKT DREIEICH

Seit 1979 ist der Dreieicher Wochenmarkt Ein-
kaufsziel vieler Regionalfans aus Frankfurt und
Umgebung. ,Anfangs fand der wdchentliche
Treffpunkt auf dem Kerbplatz statt, so wie heu-
te auch; das war aber nicht immer so”, berich-
tet Sandra Galm von ,Ewalds Frischgemuse”,
deren Vater schon von Anfang an dabei war
und die Historie des Wochenmarktes gut kennt.
Nach einer Grol3baustelle auf dem Platz ist der
Wochenmarkt in die Bachstrale umgezogen,
wo er allerdings einige Beschicker verloren hat.
Der Lindenplatz ein paar Stralen weiter sollte
danach die Rettung sein, und der Markt konn-
te sich dort auch fast acht Jahre halten, bis sich
einige jedoch wieder den urspringlichen Platz
an der Breslauer StralRe zurtckwinschten.

16 Wochenmarkt in Aktion
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FESTLICHE
WIEDEREROFFNUNG DES
MEISSENER
WOCHENMARKTPLATZES

Nach Abschluss der achtmonatigen Sanierungs-
arbeiten feierte der MeilRener Wochenmarkt-
platz am Donnerstag, den 14. November, seine
gelungene Wiederertffnung. Von 9 bis 12 Uhr
verwandelte sich der frisch renovierte Platz
in einen lebendigen Festort, der zahlreiche
Besucher anzog. Das Wochenmarktteam hatte
fur diesen besonderen Anlass ein attraktives
Programm vorbereitet.

Ein besonderer Publikumsmagnet war das
Glicksrad, bei dem Markttaschen als Preise
verlost wurden. Die Besucher nutzten die Gele-
genheit, um ihr Glick am Rad zu versuchen und
das vielfaltige Angebot an frischen regionalen
Produkten zu erkunden.

Das neue Areal bietet den MeiBnern nun viel-
faltige Moglichkeiten. Die Erweiterung der
Begrinung und die blihenden Straucher tragen
nicht nurim Sommer zu einem naturnahen Flair
bei. Der angrenzende Spielplatz spricht ins-
besondere Familien an. Zusatzlich wurde die
Infrastruktur auf den neusten Stand gebracht
und mit zahlreichen Parkplatzen, Behinder-
tenparkplatzen und E-Ladesdulen zu einem
zentralen Anlaufpunkt fur alle Erledigungen in
der Stadt.
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BONNER WOCHEN-
MARKT UNTERSTUTZT
SPENDENAKTION

Der Bonner Wochenmarkt zeigte auch im letz-
ten Jahr soziales Engagement und unterstutzte
die beliebte Geschenkeaktion von Radio Bonn/
Rhein-Sieg (RBRS). Traditionell hat RBRS am
Freitag, den 13. Dezember, seinen Stand direkt
neben dem Wochenmarkt unter dem grol3en
Weihnachtsbaum vor dem Alten Rathaus auf-
gebaut.

Gemeinsam Ubergaben die Wochenmarkt-
beschicker und die Deutsche Marktgilde am
13. Dezember 50 hochwertige Geschenke fur
Kinderheime und Waisenhduser an RBRS.
Daruber hinaus riefen sie ihre Kunden mit
Aushangen an den Standen dazu auf, die Aktion
tatkraftig zu unterstitzen.

Fir die Wochenmarktbeschicker UGbernahm
Daniela Lulsdorf vom Obst- und Gemdusestand
Schwamborn die Organisation der Spenden. Mit
viel Herzblut wahlte sie die vielen Geschenke
aus und verpackte sie liebevoll. Als engagiertes
Mitglied des Beschickerbeirats hatte sie die Idee
zu dieser grofRen weihnachtlichen Spende.

Martin Rosmiarek (Niederlassungslei-
ter), Inge Hankammer (Marktleiterin)
und Daniela Lulsdorf (Markt-
beschickerin) Uberreichen

Geschenke an das Team
des Radio Bonn/
Rhein-Sieg
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Rulnasenaktion -
Schornsteinfeger verteilen
Gluck auf dem Wochenmarkt Bonn

L Wochenmarkt trifft Flohmarkt
T in GroRBbeeren

18 Wochenmarkt in Aktion

Gut beschirmt <

wurde der Nikolaus auf e
dem Treuchtlinger Wochenmarkt g
Losziehung bei der Marktrallye =
in Osterholz-Scharmbeck U8

Das Team vom Obsthof Turan verkauft selbstgebackenen
Kuchen auf dem Wochenmarkt Freilassing und sammelt

so knapp 3.500 Euro fur SMA-kranke Kinder
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IHRE ANSPRECHPARTNER FUR DEN WOCHENMARKT

Alle Standorte inklusive der Marktzeiten und -tage
prasentieren wir fur Kunden und Marktinteressierte auf

www.treffpunkt-wochenmarkt.de
NIEDERLASSUNG BERLIN

Landsberger Allee 394
12681 Berlin

=4 berlin@marktgilde.de
Q' 02774 9143-600
Prokurist Dirk Dieter

«@ 016099075854
Q' 02774 9143-601
=4 d.dieter@marktgilde.de

ROSTOCK @ O

NIEDERLASSUNG HANNOVER

Davenstedter Stralie 60
30453 Hannover

a4 hannover@marktgilde.de
Q' 02774 9143-300

Alex Wolf

«@» 01755885106

e 02774 9143-301

a2 a.wolf@marktgilde.de

AN
NIEDERLASSUNG BOCHUM \§

Herner Str. 299
44809 Bochum
a4 bochum@marktgilde.de

[
@ BREMEN

© 02774 9143-700 O @0
Marc Wagner o M HANNOVER
@ 01714157443 8 ‘O
Q02774 9143-710 O

a4 m.wagner@marktgilde.de

e ——— .
Lb BOCHUM.OO st & O L 08¢

NIEDERLASSUNG SEUE

KOLN O O e O RESD?N
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DIE DEUTSCHE MARKTGILDE -
IHRE STARKE PARTNERIN FUR DEN WOCHENMARKT

Gemeinsam mit Ihnen gestalten wir ein individuelles Konzept fur Ihren Wochenmarkt. Ob
ganzheitlich von der Einsetzung einer professionellen Marktleitung und -verwaltung Uber die
Beschickersuche bis hin zum ,Marketing fir den Wochenmarkt” - oder arbeitsteilig organisiert,
wir freuen uns auf die Zusammenarbeit mit Ihnen!

Sehen Sie hier mogliche Konzepte:

1. Beschickerakquise

2. Einstellung einer Marktleitung

3. Organisation am Markttag

4. Verwaltung intern

5. Planung/Durchfuhrung von
Veranstaltungen/Aktionen

6. Planung/Umsetzung von
Werbemalinahmen digital/print

Konzept 1 - ganzheitlich

Sie Wir

Sie mochten die Hauszeitung ,,Der Wochenmarkt” kiinftig digital erhalten?
Dann nutzen Sie jetzt die Gelegenheit und melden sich unter dem nachfolgenden Link

an oder scannen Sie den QR-Code: bit.ly/marktgilde-newsletter

Konzept 2 - arbeitsteilig

Sie Wir
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